Karta (sylabus) modutu/przedmiotu
Mechanika i Budowa Maszyn
Studia drugiego stopnia

Przedmiot: Rynek Motoryzacyjny
Rodzaj przedmiotu: obowigzkowy
Kod przedmiotu: MBM 2 S 62 25-0 1
Rok: 1
Semestr: 2
Forma studiéw: Studia stacjonarne
Rodzaj zaje¢ i liczba godzin 15
w semestrze:
Wyktad 15
Cwiczenia
Laboratorium
Projekt
Liczba punktéw ECTS: 1
Sposob zaliczenia: Zaliczenie
Jezyk wykladowy: Jezyk polski
Cel przedmiotu
c1 Zdobycie wiedzy dotyczgcej najwazniejszych zasad funkcjonowania rynku

motoryzacyjnego, ze szczegolnym uwzglednieniem Unii Europejskiej i Polski.

C2

Poznanie segmentacji rynku samochodéw osobowych i ciezarowych,
najwazniejszych tendencji rozwojowych w ujeciu technicznym i
makroekonomicznym.

C3

Poznanie najwazniejszych problemow zwigzanych z funkcjonowaniem sektora
transportowego jako czesci gospodarki.

Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnosci i innych kompetencji

Wiedza

Podstawowa wiedza w zakresie budowy i dziatania pojazdéw samochodowych

Podstawowa wiedza w zakresie ekonomii, niezbedna do zrozumienia
najwazniejszych zjawisk wystepujgcych na rynku transportowym

Podstawowa wiedza w zakresie ekologicznych aspektéw funkcjonowania
transportu

Umiejetnosci

Potrafi wykorzysta¢ nabytg wiedze

Potrafi pozyskiwac i analizowac¢ informacje pozyskane z literatury i innych
zrodet

Efekty ksztalcenia

W zakresie wiedzy:

EK1

Ma podstawowg wiedze niezbedng do zrozumienia technicznych,
ekologicznych, ekonomicznych i spotecznych uwarunkowan funkcjonowania
rynku motoryzacyjnego

EK 2

Ma pogtebiong i uporzgdkowang wiedze na temat rynku transportowego, ze
szczegolnym uwzglednieniem transportu kotowego

W zakresie umiejetnosci:




EK 3

Potrafi oceni¢ jakosciowo i iloSciowo dane statystyczne

EK 4

Potrafi dobra¢ sposoby analizy danych

Tresci programowe przedmiotu

Forma zaje¢ — wyklady

Tredci programowe

W1 | Podstawowe pojecia i definicie zwigzane z rynkiem motoryzacyjnym.

W2 Najwazniejsze organizacje dziatajgce na rynku motoryzacyjnym w Europie i w
Polsce. Organizacje producentéw, dystrybutorow, sieci dealerskie.

W3 Globalny rynek motoryzacyjny. Koniunktura, najwazniejsi producenci finalni i
dostawcy komponentéw o zasiegu globalnym.

W4 Sektor motoryzacyjny w ksztattowaniu polityki europejskiej. Europejska
polityka transportowa. Motoryzacja a ekologia.
Rynek samochoddw osobowych w Polsce. Cechy polskiego rynku

W5 | samochodowego. Struktura rynku. Polski rynek samochodowy na tle Europy.
Produkcja samochodéw w Polsce.

W6 Rynek pojazdéw uzytkowych w Polsce. Podziat na sektory. Gtowni producenci
i importerzy kotowych srodkoéw transportu.

W7 Rynek transportowy jako czes$¢ gospodarki. Umiejscowienie transportu w
branzy transport-spedycja-logistyka

W8 | Analiza SWOT rynku motoryzacyjnego w Polsce.

W9 Najwazniejsze kierunki rozwoju samochodoéw osobowych. Ekologia,
ekonomika eksploatacji, bezpieczenstwo.
Najwazniejsze kierunki rozwoju pojazdow uzytkowych. Ekologia, ekonomika

W10 | eksploatacji, bezpieczenstwo. Zwiekszanie wydajnosci transportowe;.

Europejski System Modutowy.

Metody dydaktyczne

1 |Wyktad z prezentacjg multimedialng

Obcigzenie praca studenta

E - Srednia liczba godzin na zrealizowanie

orma aktywnosci .y
aktywnosci

Godziny kontaktowe z wykladowca,

w tym:

Godziny kontaktowe z wyktadowcg, 15

realizowane w formie wyktadow

Godziny kontaktowe z wyktadowcg,

realizowane w formie konsultacji w 3

odniesieniu do wyktadow

Praca wtasna studenta, w tym:

Przygotowanie sige do zaliczenia 7

taczny czas pracy studenta 25

Sumaryczna liczba punktéw ECTS dla 1

przedmiotu:

Liczba punktow ECTS w ramach zajec

o charakterze praktycznym (¢wiczenia, 0

laboratoria, projekty)




Literatura podstawowa

Biezgce materiaty prasowe i raporty Zrzeszenia Europejskich Producentow

1 | Motoryzacyjnych ACEA i Zwigzku Niemieckiego Przemystu Samochodowego

VDA

Biezgce materiaty prasowe i raporty Polskiego Zwigzku Producentow
Motoryzacyjnych PZPM, Instytutu SAMAR

Raporty statystyczne ACEA, Eurostat.

Literatura uzupetniajaca

1 | Dowolne zrédta informagii: internet, prasa

Macierz efektow ksztatcenia

Odniesienie
danego efektu
ksztatcenia do
Efekt efektow Cele Tredci Metody Metody
ksztatcenia | zdefiniowanych | przedmiotu | programowe | dydaktyczne oceny
dla catego
programu
(PEK)
EK 1 MBMZﬁ—WB C1 wr-w10 1 01, 02
EK 2 MBMZﬁ—W% Cc2 w1, Wé 1 01, 02
MBM2A U15
++
EK 3 MBM2A_U01 C1,C2, C3 w9, w10 1 01, 02
++
Metody i kryteria oceny
Symbol
metody Opis metody oceny Prég zaliczeniowy
oceny
01 Zaliczenie pisemne z wyktadow 50%
02 Prezentacja multimedialna na zadany temat 100%
Autor . dr inz. Dariusz Piernikarski
programu:
Adres e-mail: |d.piernikarski@pollub.pl
Jednostka

organizacyjna:

Instytut Transportu, Silnikéw Spalinowych i Ekologii




