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Kod przedmiotu
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Status przedmiotu: Przedmiot obowigzkowy

Jezyk wyktadowy: Jezyk polski

Rok: |

Semestr: ||

Nazwa specjalnosci:

Rodzaj zaje¢ i liczba godzin: Studia niestacjonarne

Wyktad 20

Cwiczenia 10

Laboratorium -

Projekt -

Liczba punktow ECTS: 4

Cel przedmiotu

Zapoznanie studentéw z problematykg podstawowych poje¢, prawidtowosci i probleméw

C1 marketingu.

co Zapoznanie studentdéw z problematykg percepciji roli marketingu we wspotczesnych
organizacjach.

c3 Zapoznanie studentéw z problematyka dynamicznie zachodzgcych zmian w otoczeniu
rynkowym.

C4 | Zapoznanie studentow z procesem podejmowania decyzji o zakupie.

C5 | Zapoznanie studentéw z instrumentarium marketing mix.

C6 | Zapoznanie studentow ze sposobami oceny dziatalnosci marketingowej.

Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnosci i innych kompetencji

1

| Podstawowa wiedza w zakresie obszaru ,Podstaw zarzadzania”.

Efekty ksztatcenia

W zakresie wiedzy:

EK1 | Potrafi zdefiniowaé pojecia z zakresu podstaw marketingu.
EK2 | Potrafi wskaza¢ elementy mikro- oraz makrootoczenia rynkowego.
W zakresie umiejetnos$ci:
EK3 | Potrafi interpretowac etapy procesu zakupowego w praktyce.
EK4 | Postuguje sie instrumentami marketing mix.
W zakresie kompetencji spotecznych:
EK5 | Dostrzega relacje i zalezno$ci w zakresie oceny efektow dziatan marketingowych.

Tresci programowe przedmiotu

Forma zaje¢ — wyktady

Tresci programowe Liczb_a
godzin

W1 Pojecie marketingu, przeglad poje¢ podstawowych. Miejsce marketingu w >
funkcjonowaniu przedsiebiorstwa.

W2 Otoczenie rynkowe przedsigbiorstwa. Marketing a orientacja marketingowa >
przedsiebiorstwa.

W3 Nabywca i proces zakupowy. Segmentacja rynku. Rodzaje segmentacji. 2

W4 Mieszanka marketingowa na rynkach konsumpcyjnych i przemystowych. Cele 2
dziatalnosci marketingowe;.

W5 Strategia produktu. Ustuga jako produkt szczegdélnego rodzaju. 2

W6 Strategia ceny. 2




W7 Strategia dystrybuc;ji. 2

W8 Strategia komunikacji firmy z otoczeniem. 2

W9 Ocena efektéw dziatalnosci marketingowej w przedsiebiorstwie. 2

W10 Marketing i konkurowanie w nowej gospodarce. 2
Suma godzin: 20

Forma zajec¢ — éwiczenia
Tresci programowe L'CZb.a

godzin

AW Istota marketingu we wspotczesnej gospodarce wolnorynkowej. Miejsce 1
marketingu w funkcjonowaniu przedsiebiorstwa.

GW2 Otoczenie rynkowe przedsiebiorstwa. Marketing a orientacja marketingowa 1
przedsiebiorstwa.

CW3 | Nabywca i proces zakupowy. 1

CW4 | Segmentacja rynku. Rodzaje segmentacji. 1

EW5 Mieszanka marketingowa na rynkach konsumpcyjnych i przemystowych. Cele 1
dziatalnosci marketingowe;.

CW6 | Strategia produktu. Ustuga jako produkt szczegdlnego rodzaju. 1

CW?7 | Strategia ceny, strategia dystrybucji. 1

CW8 | Strategia komunikacji firmy z otoczeniem. 1

AWO Marketing i konkurowanie w nowej gospodarce. Ocena efektow dziatalnosci 1
marketingowej w przedsiebiorstwie.

CW10 | Zaliczenie éwiczen. 1
Suma godzin: 10

arzedzia dydaktyczne

Wyktad z prezentacjg multimedialna.

Analiza przypadkdw.

Dyskusja.

N
1
2
3 Analiza i interpretacja tekstéw zrédtowych.
4
5

Cwiczenia przedmiotowe.

Sposoby oceny

Ocena formujgca

F1 | Ocena przygotowania z zadanego materiatu na zajecia ¢wiczeniowe.

F2 | Ocena poziomu zadan wykonywanych na zajeciach éwiczeniowych.

F3 | Ocena aktywnosci i udziatu w pracy zespotowej podczas zaje¢ cwiczeniowych.

Ocena podsumowujgca

Ocena merytoryczna pisemnego egzaminu z tre$ci wyktadowych w formie: testowej oraz z

P1 | pytaniami (zadaniami) otwartymi / pisemne rozwigzywanie problemu - 50% oceny koncowej

z przedmiotu.

P2

Ocena merytoryczna pracy na zajeciach ¢wiczeniowych w postaci kolokwium pisemnego -
50% oceny koncowej z przedmiotu.

Obcigzenie pracg studenta

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na zrealizowanie

aktywnosci
Godziny kontaktowe z wyktadowcg, w tym: 32
Udziat w wyktadach 20
Udziat w ¢wiczeniach 10
Godziny kontaktowe z wyktadowca, realizowane
w formie egzaminu — tgczna liczba godzin w 2
semestrze
Praca wiasna studenta, w tym: 68
Przygotowanie do ¢wiczen w oparciu o literature 8
przedmiotu
Samodzielne przygotowanie do zaje¢ 20
Samodzielne przygotowanie do zaliczenia 20

wyktadu




Suma

100

Sumaryczna liczba punktéw ECTS dla
przedmiotu, w tym:

Literatura podstawowa i uzupetniajgca

y Ph. Kotler, Marketing — analiza, planowanie, wdrazanie i kontrola, Felberg SJA, Warszawa
2009.

2 Ph. Kotler, Marketing, REBIS, Warszawa 2005.

3 E. Michalski, Marketing, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2009.

4 H. Mruk, B. Pilarczyk, Kompendium wiedzy o marketingu, Wydawnictwo PWN, Warszawa 2007.

5 P. Waniowski, D. Sobotkiewicz, M. Daszkiewicz, Marketing. Teoria. Przyktady, Wydawnictwo
Placet, Warszawa 2010.

6 Czasopisma: ,Brief”, ,Detal Dzisiaj”, ,Gazeta Targowa”, ,Handel”, ,Media i Marketing Polska”,
.Press”, ,Marketing i Rynek”, ,Marketing w Praktyce”.

Macierz efektéw ksztatcenia

Odniesienie danego
Efekt efektl,] ksztak_:e_ma do Cele Tresci Metody/Narzedzia Sposob
. efektéw zdefiniowanych .
ksztatcenia przedmiotu | programowe | dydaktyczne oceny
dla catego programu
(PEK)
W1, W2,
EK1 ZIP1A_W18++ C1,C2 W1, CW2 1,2,4,5 F1
ZIP1A_W12+++, W3, W4,
EK2 ZIP1A K04 ++ c3 éws, cwa | 1245 F1,F3
ZIP1A_ W14 +++, W5, W6, 1,2,4,5 F2 F3.
EK3 ZIP1A_U23++, C4 AW5. CW6 P1
ZIP1A_K13++ '
ZIP1A W14++, W7, W8, 1,3,4,5 F2, F3,
EK4 ZIP1A_U20++, C5 AW7. CW8 P1 P2
ZIP1A_U21++ ' ' '
ZIP1A W15++, 1,2,3,4,5
EK5 ZIP1A_U24++, C6 \é"v%gwé\?\} 0 P1
ZIP1A_K09+++ ’ '
Formy oceny — szczegoty
Na ocene 2 (ndst) Na ocene 3 (dst) Na ocene 4 (db) Na ocene 5 (bdb)
: . Sprawnie i logicznie,
. . Potrafi przedstawi¢ . . 7 ,
: ) Co Potrafi wyttumaczy¢ L uzywajgc definicji potrafi
Nie potrafi wymieni¢ . ; definicje kluczowych >
EK1 . .| wlasnymi stowami o przedstawi¢ kluczowe
podstawowych pojeé. | . . pojec e !
istote marketingu. . pojecia marketingowe,
marketingowych. :
podajac przyktady.
Potrafi wymieni¢ \r/nviil:s_zwe elementy
Nie potrafi wskazac elementy otoc_:zema Wymienia elementy i makrootoczenia,
. . rynkowego, nie ; .
EK2 | elementow otoczenia rubuiac ich mikro- grupujac
rynkowego. grupuja . i makrootoczenia. w poszczegolne
w poszczegolne X .
: kategorie, podajac
kategorie.
przykfady.
Bezbtednie identyfikuje
Nie potrafi wymieni¢ | Wymienia etapy Wymienia i opisuje etapy procesu
EK3 | etapéw procesu procesu etapy procesu zakupowego ilustrujgc
zakupowego. zakupowego. zakupowego. wypowiedz wtasnymi
przykfadami z praktyki.
Potrafi wymieni¢ Prezentuje instrumenty
Nie potrafi wymieni¢ | Potrafi wymienié¢ elementy marketing marketing mix,
EK4 | elementéw marketing | elementy marketing mix, wskazujgc wskazujgc autora,
mix. mix. autora i geneze ich geneze podziatu oraz
utworzenia. jego modyfikacje.




Odpowiedz ilustrowana
przyktadami.

Nie jest w stanie Potrafi wskazac
zidentyfikowac relacje oraz
problemu oceny wymienié

EK5 | efektow dziatan podstawowe
marketingowych sposoby oceny

etycznym).

(nawet w kontekscie | efektow dziatan
marketingowych.

Wskazuje sposoby
oceny efektow
dziatan
marketingowych,
podajgc ich podziaty
i kryteria oceny.

Prezentuje sposoby
oceny efektéw
marketingowych,
wskazujgc zrédta tej
oceny, rozne
klasyfikacje. Potrafi
obliczy¢ podstawowe
wskazniki.
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